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新 媒体 冲击 下 传统 电视 媒体 的 突围 对 策 分 析 


摘 要 : 随 着 信息 化 时 代 的 到 来 ， 互 联网 得 到 了 飞速 发 展 ， 同 时 互联 网 衍生 出 的 新 媒体 也 得 到 了 迅猛 的 发 展 。 新 媒体 具有 着 
快速 更 新 、 信 息 丰富 、 传 播 高 效 的 特点 ， 为 现代 信息 传播 创造 了 一 个 良好 的 空间 ， 同 时 对 传统 的 电视 媒体 也 产生 了 巨大 的 冲 
击 。 本 文 对 在 新 媒体 冲击 下 传统 电视 媒体 的 突围 进行 分 析 ， 并 进行 深入 探讨 ， 和 希望 能 为 传统 电视 媒体 注入 新 生 力 量 ， 使 传统 


电视 媒体 突破 新 媒体 的 冲击 ， 迎 来 发 展 新 局 面 。 
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媒体 改变 了 人 们 的 日 常 交往 方式 和 生活 方式 ， 以 往 人 们 
获取 信息 的 方式 多 为 电视 媒体 、 广 播 媒体 、 报 纸 媒 体 等 。 现 
今 ， 随 着 互联 网 不 断 普及 ， 人 们 也 越 来 越 依赖 互联 网 ， 使 得 
互联 网 成 为 人 们 日 常生 活 中 获取 信息 的 主要 媒介 ， 同 时 也 日 
益 满 足 人 们 日 常生 活 的 需求 。 相 比 传统 电视 媒体 而 言 ， 新 媒 
体 给 予 了 人 们 自由 选择 的 权利 ， 能 够 满足 各 类 人 士 的 需求 。 
因此 ， 传 统 电视 媒体 想 要 重新 占据 重要 的 地 位 ， 就 需要 探索 
新 的 发 展 途径 。 

1. 对 新 媒体 的 概述 

新 媒体 是 媒体 形态 的 一 种 ， 是 一 种 环境 ， 涵 盖 了 所 有 

数字 化 媒体 ， 包 括 数字 报刊 杂志 、 数 字 电 视 、 移 动 端 媒 体 、 
网 络 媒体 、 数 字 化 的 传统 媒体 等 。 新 媒体 是 通过 卫星 、 无 
线 通信 、 宽 带 局 域 网 、 互 联网 、 网 络 技术 、 数 字 技 术 ， 并 
以 数字 电视 机 、 手 机 、 电 脑 等 终端 ， 实 现 信息 的 传播 。 新 
媒体 必须 具备 价值 、 原 创 性 、 效 应 、 生 命 力 等 特点 。 新 媒 
体 具 有 迎合 人 们 休闲 娱乐 时 间 碎 片 化 的 需求 ， 满 足 人 们 随 
时 随地 互动 、 娱 乐 的 需要 ， 为 人 们 使 用 新 媒体 选择 的 主动 
性 更 强 ， 更 具有 个 性 化 等 特性 。 新 媒体 的 特点 可 以 总 结 ; 
社 群 化 、 超 文本 个 性 化 、 多 媒体 、 共 享 性 、 海 量 性 、 即 时 性 、 
交互 性 。 
新 媒体 的 优势 主要 体现 在 低 成 本 全 球 传 播 、 检 索 便 捷 、 
多 媒体 传播 、 超 文本 、 信 息 量 大 、 内 容 丰 富 、 传 播 与 更 新 
速度 快 、 成 本 低 等 优势 。 主 要 分 类 有 科技 博客 、 手 机 媒体 、 
IPTV、 数 字 电视 、 移 动 电视 、 博 客 、 播 客 等 ， 新 媒体 的 特 
点 主要 有 互动 性 、 针 对 性 、 实 时 性 、 稀 缺 性 等 。 新 媒体 具 
有 降低 信息 成 本 、 增 强 受 众 主 动 性 、 提 升 新 闻 时 效 性 等 优 
势 "。 
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2. 新 媒体 对 传统 电视 媒体 的 冲击 
2. 1 新 媒体 快速 发 展 

近年 来 ， 随 着 互联 网 不 断 普 及 ， 新 媒体 进入 了 快速 发 展 
时 期 ， 被 国家 纳入 信息 产业 和 文化 产业 发 展 的 战略 。 新 媒体 
行业 所 涉及 的 范围 也 越 来 越 广泛 , 所 带 来 的 影响 力也 越 来 越 
大 。 互 联网 逐渐 渗入 到 了 我 们 的 工作 、 生 活 等 各 个 领域 和 层 
面 。 截止 2016 年 底 , 我 国 的 网 民 总 体 数 量 突破 8 亿 人 ， 而 
其 中 手机 网 民 规模 达到 了 将 近 6 亿 人 。 随 着 新 媒体 的 不 断 发 
展 ， 伴 随 着 诸多 行业 的 兴起 ， 例 如 在 线 视频 、 在 线 直 播 、 现 
在 音乐 等 层出不穷 。 并 且 网 络 的 内 容 不 断 丰 富 ， 网 上 看 视频 
已 经 成 为 诸多 上 班 族 和 学 生 们 获取 信息 和 娱乐 的 主要 方式 。 
且 据 报道 指出 ， 截 止 2016 年 底 ， 我 国 网 络 视 频 用 户 量 已 
达到 4.5 亿 人 。 传 统 的 电视 媒体 面临 着 巨大 的 挑战 中。 
2.2 收视 下 降 的 传统 电视 媒体 

和 传统 媒体 相 比 较 而 言 ， 新 媒体 具有 互动 性 强 、 传 播 即 
时 、 海 量 信息 、 重 复 收 看 等 特点 。 这 些 都 是 传统 电视 媒体 未 
能 具备 的 特点 ， 正 是 由 于 这 些 特 点 的 存在 ， 才 能 够 吸引 到 多 
个 群体 的 喜爱 。 例 如 上 班 族 的 上 班 时 间 一 般 都 是 朝 九 晚 五 ， 
因此 白天 上 班 根本 没有 时 间 去 观看 传统 的 电视 节目 ， 等 到 下 
班 的 时 候 所 喜爱 的 节目 已 经 播放 完成 。 传 统 的 电视 媒体 自 诞 
生起 至 今 ， 也 有 繁荣 的 发 展 时 期 但 如 今 传统 的 电视 媒体 地 
位 下 降 的 原因 主要 有 以 下 两 点 : 其 一 ， 电 视 节 目的 互动 性 不 
强 ， 观 众 未 能 及 时 地 表达 自身 的 想法 ， 未 能 满足 观众 的 心理 
需求 ， 难 以 互动 到 节目 当中 去 。 其 二 ， 传 统 电视 节目 播 出 受 
到 了 时 间 的 限制 ， 观 众 无 法 随时 随地 观看 节目 ， 时 间 局 限 性 
很 大 。 造 成 了 观众 的 流失 量 逐 渐 的 增加 ， 使 得 传统 电视 媒体 
的 收视 率 逐 渐 下 降 ， 这 是 造成 传统 电视 媒体 萧条 局 面 的 主要 
原因 之 一 呈 。 


2. 3 广告 份额 、 收 荔 减 少 

传统 电视 媒体 的 收入 主要 来 源 于 电视 广告 的 收入 ,但 随 
着 互联 网 新 媒体 的 高 速 发 展 ， 传 统 媒体 不 仅 流 失 了 大 量 的 受 
众 ， 占 广告 的 份额 也 出 现 了 减少 的 现象 。 根 据 新 华 社 数据 显 
示 ， 大 多 数 广告 商 在 2009 年 就 已 经 将 投资 的 资金 转向 新 媒 
体 ， 传 统 电视 媒体 在 那 时 已 经 受到 了 一 定 的 挑战 。 随 着 互联 
网 不 断 普 及 ,传统 电视 媒体 受到 的 挑战 才 慢 慢 地 凸显 出 来 。 
2.4 与 传统 电视 媒体 相 结 合 

随 着 新 媒体 的 高 速 发 展 ,传统 电视 媒体 受到 了 极 大 挑战 ， 
新 媒体 的 兴起 ， 已 经 悄悄 地 改变 了 大 众 媒介 的 对 话 方式 ， 受 
众 群 体 不 再 将 传统 电视 媒体 作为 主要 传播 方式 ， 越 来 越 多 的 
人 则 通过 网 络 或 手机 等 传播 或 接收 信息 ， 并 且 能 够 短 时 间 得 
到 社会 的 广泛 关注 ， 推 动 信息 的 进一步 透明 化 。 由 于 新 媒体 
传播 信息 速度 快 、 互 动 性 强 、 海 量 信 息 等 特点 ， 并 且 能 够 发 
挥 重复 收听 的 优势 ， 有 针对 性 地 进行 对 外 宣传 ， 可 有 效 提升 
媒体 对 外 宣传 的 整体 效果 。 而 传统 电视 媒体 将 会 作为 人 们 衡 
量 一 个 信息 价值 的 主要 判断 方式 和 参考 。 
3. 传统 电视 媒体 突围 对 策 
3. 1 提高 内 容 质 量 
虽然 新 媒体 的 特点 是 显而易见 的 ,但 同时 也 存在 着 诸多 
不 良 的 问题 ， 例 如 存在 黑客 攻击 、 过 于 公开 、 数 据 丢 失 、 网 
疗 、 恶 意 软 件 、 病 毒 等 消极 的 影响 。 

传统 电视 媒体 传播 的 信息 具有 着 一 定 的 权威 性 ， 不 会 出 
现 一 些 互联 网 新 媒体 所 出 现 的 不 良 问题 。 例 如 我 国 每 晚 的 新 
闻 联 播 ， 新 闻 联播 是 国家 使 用 传统 电视 媒体 引领 社会 与 论 的 
主要 方式 ， 具 有 着 最 高 的 权威 性 。 因 此 ， 传 统 电视 媒体 可 以 
抓 住 这 一 点 ， 传 统 电 视 媒 体 传播 信息 的 可 信和 度 极 其 高 ， 一 般 
都 具有 着 引领 社会 与 论 的 作用 。 传 统 电视 媒体 传播 信息 的 深 
度 相 对 于 新 媒体 而 言 是 一 大 优势 ， 新 媒体 传播 的 信息 大 多 数 
描述 简单 ， 未 能 满足 观众 想 要 深度 了 解 信 息 的 需求 。 例 如 ， 
传统 电视 媒体 可 以 利用 社会 的 可 信和 度 ， 积 极 提高 传播 信息 的 
质量 ， 深 入 挖掘 信息 的 内 在 深度 ， 满 足 受众 的 心理 需求 ， 减 
少 播 出 一 些 没有 营养 的 娱乐 节目 ， 增 加 一 些 对 少儿 、 青 少年 
教育 有 意义 的 节目 ， 如 增加 慈善 广告 、 教 育 类 节目 等 。 
3.2 改变 传播 方式 

据 数 据 显示 ，2016 年 我 国 每 5 个 家 庭 中 ， 就 有 4 个 家 
庭 拥 有 电视 机 ， 电 视 机 的 使 用 也 是 普遍 高 于 电脑 等 。 因 此 传 
统 电视 媒体 可 以 通过 嫁接 新 媒体 的 优势 来 促进 自身 的 发 展 ， 
例如 充分 地 运用 民间 资源 ， 如 将 职业 的 新 闻 和 公民 新 闻 进 行 
结合 ， 提 高 自身 的 公信 力 。 对 热点 问题 进行 深度 的 报道 ， 加 
强 引 领 与 论 的 导向 能 力 。 同 时 传统 电视 媒体 应 该 降低 广告 的 
植 人 量 ， 增 加 节目 的 播 出 数量 ， 不 管 对 于 新 媒体 的 受众 还 是 
对 于 传统 电视 媒体 受众 而 言 ， 人 们 都 是 去 观看 节目 的 ， 而 不 
是 观看 广告 , 现今 传统 电视 媒体 的 收入 都 来 源 于 广告 。 因此 ， 
传统 电视 媒体 降低 广告 的 植 人 是 必 不 可 少 的 。 传 统 电 视 媒体 
想 要 重新 快速 地 发 展 ， 改 变 传播 的 方式 、 转 变 传播 的 观点 是 
重 中 之 重 的 问题 。 
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3. 3 实现 传统 电视 媒体 的 转型 

21 世纪 是 信息 化 时 代 ， 最 缺少 的 就 是 创新 型 人 才 ， 俗 
话说 : “ 工 欲 善 其 事 必 先 利 其 器 ”。 因 此 ， 传 统 电视 媒体 想 
要 快速 地 发 展 ， 就 需要 不 断 地 引进 创新 型 人 才 ， 培 养 创 新 型 
人 才 。 并 且 要 派送 人 员 与 新 媒体 创新 型 人 才 相 互 学 习 ， 取 长 
补 短 ， 实 现 知识 、 信 息 、 技 术 等 方面 的 互通 互惠 。 例 如 ， 在 
传统 电视 媒体 传播 信息 的 时 候 ， 可 以 适当 地 进行 转播 ， 转 播 
受众 对 于 信息 的 想法 和 看 法 ， 在 各 个 阶段 进行 信息 的 沟通 ， 
增强 与 受众 的 互动 能 力 。 并 且 还 可 以 通过 其 他 媒介 ， 例 如 报 
纸 、 期 刊 等 ， 加 大 传播 的 效果 和 影响 力 。 并 且 还 可 以 采用 新 
媒体 的 传播 方式 ， 需 要 保证 传统 电视 媒体 的 信息 量 ， 保 证 质 
量 的 同时 还 要 保证 数量 ， 从 而 成 功 地 进行 对 传统 电视 媒体 的 
转型 
4. 结论 

综 上 所 述 ， 我 们 对 新 媒体 的 概述 、 新 媒体 对 传统 电视 媒 
本 的 冲击 、 传 统 电视 媒体 突围 对 策 有 了 全 新 的 认识 。 同 时 我 
门 也 对 提高 内 容 质量 、 改 变 传播 方式 、 实 现 传统 电视 媒体 的 
转型 有 了 深刻 的 了 解 。 和 希望 通过 本 文 的 阐述 ， 能 够 为 传统 电 
视 媒 体 的 发 展 提供 有 效 的 帮助 ， 从 而 提高 传统 电视 媒体 的 发 
展 ， 进 而 促使 传统 电视 媒体 迎 来 全 新 的 阶段 。 唱 
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